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“TK Produktportfolio der Zukunft – neue Geschäftsmodelle, neue Erlösquellen”

Der Vormittag: Aussichten, Anwendungen und Plattformen

� Prof. Dr. Jens Böcker: 

Anpassungsbereitschaft ist notwendig; die richtigen Partner finden von über-

geordneter Bedeutung.

� Dr. Matthias Henneberger: 

Cloud ist keine Technologie, sondern ein Geschäftsmodell. Telkos sind prädestiniert 
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Cloud ist keine Technologie, sondern ein Geschäftsmodell. Telkos sind prädestiniert 

sich hier als Treiber zu positionieren.

� Dr. Manfred K. Müller: 

IPTV ist Teil des New Telco Eco System. Komplexität ist beherrschbar zu machen.

� Dr. Jörg Fischer: 

Suchen, finden, erreichen - wissen und umsetzen.

� Diskussionsrunde: 

Telkos haben eine gute Ausgangsposition, müssen aber mit einem intelligenten 

Partnering die Komplexität proaktiv und innovativ in den Griff bekommen.
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“TK Produktportfolio der Zukunft – neue Geschäftsmodelle, neue Erlösquellen”

Der Nachmittag: Mobile Data und der Blick über den Tellerrand

� Markus Borgmann: Der Mobile Data Markt wächst. Damit einher geht eine enorme 

Steigerung des Bandbreitenbedarfs

� Enno Borchers: M2M Kommunikation sollte „umbenannt“ werden – damit wird das 

erhebliche Potential auch leichter zu heben.

� Diskussionsrunde: Telkos haben keine gute Ausgangsposition. Deshalb ist ein 

intelligentes Partnering notwendig, um die Komplexität, vorausschauend und innovativ 
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intelligentes Partnering notwendig, um die Komplexität, vorausschauend und innovativ 

in den Griff bekommen.

� Thorsten Anding: Smart Home kommt. Um sich nicht überholen zu lassen, ist es 

notwendig, mit Partnern „loszulegen“. Optimieren kommt später.

� Dr. Karsten Winkler: Individuelle Bedürfnisse sind individuell zu befriedigen. Dazu ist 

ein strukturierter und analytischer Ansatz notwendig. Es gilt in der Kommunikation 

Relevanz zu schaffen.

� Die Stichworte des Tages: Partnering, Service und individuelles Eingehen auf 

Kundenbedürfnisse sind identifiziert – wer der Treiber ist, ist nicht immer so eindeutig!
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